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Big Smoke und City Smoke 2016

«Ich freue mich bereits auf das Wiedersehen»
Christoph Widmer ist Genussmensch, Liebhaber von Zigarren und offizieller «Villiger Escritor del Sabor». In dieser 
Funktion besuchte er die zwei Veranstaltungen Big Smoke und City Smoke – und nimmt die «Tabak & more»-Leser 
mit auf die genussreichen Ausflüge.

Big Smoke Zürich 2016
«Auf Einladung von ‹Villiger – The 
World of Cigars› machte ich mich auf 
den Weg nach Zürich an den Big 
Smoke. Selbstverständlich war es 
meine redliche Absicht, gleich als 
erstes bei Villiger vorstellig zu wer-
den. Doch die Versuchung auf dem 
Weg dorthin war zu gross. Da ja 
kaum einer mit leeren Händen 
durch das Gelände flaniert, ent-
schied ich mich zum Einstieg gleich 
für eine leichtere Robusto von Rocky 
Patel – und traf vor Ort tatsächlich 
Mr. Rocky Patel persönlich. Wir 
setzten uns gemütlich in die kleine Lounge im Stand 
und plauderten über seine Laufbahn, seine Produkte 
und Visionen.

Nun aber gingen wir direkt zum stilvollen Stand von 
 Villiger und wurden von jungen, fröhlichen Gesichtern 
empfangen. Sehr kompetent und aufschlussreich wur-
den uns die Produkte vorgestellt. Ich entschied mich für 
eine Villiger 1492 Short Perfecto, da mich das Format 
auf den ersten Blick faszinierte. Aber auch, weil mir ein 
guter Freund nach einem Tasting bereits freudig darü-
ber berichtet hatte. Entgegen meiner Vermutung, dass 
es sich aufgrund des Formats um eine etwas schärfere 
Zigarre handelt, erhielt ich eine leichte aber aromatisch 
sehr ansprechende Zigarre. Ab dem zweiten Drittel 

wurde sie gar immer besser und blieb bis zum allerletz-
ten Zipfel ein hochragendes Vergnügen.

Durchs Band hinweg war die Stimmung friedlich, be-
haglich und sehr ausgeglichen. Speisen bester Qualität 
wurden in grossen Mengen auf den schönen Buffets 
hergerichtet. Dazu gabs spannende Gespräche, zum 
Bei spiel mit dem 24-jährigen Sébastien Decoppet, 
Marken eigner von Cavalier of Geneva.

Zum Abschluss des schönen Tages und um diesen ge-
bührend zu würdigen, ging ich nochmals bei den Mit-
arbeitern von Villiger vorbei. Eine Villiger San‘Doro 
 Colorado, genau das Richtige zum Abschied als Bett-
mümpfeli.»

City Smoke Basel 2016
«Hatte ich doch erst noch die letzte Villiger San‘Doro 
Colorado in Erinnerung, durfte ich eine Woche später 
bereits wieder als ‹Villiger Escritor del Sabor› in den Ein-
satz: Zum ersten City Smoke in Basel. Gleich neben der 
Bühne war Villiger, mit dem vertraut schönen Stand, 
einer kleinen gemütlichen Lounge und der sympathisch 
fröhlichen Crew. Ich nutzte die Gunst der Stunde und 
verwirklichte mir einen Wunsch, setzte mich augen-
blicklich zur immer lächelnden Zigarrenrollerin Maria. 
Mit viel, sehr viel Geduld unterstützte sie mein Ansinnen, 
selber eine frische Zigarre zu rollen. Ein anspruchsvolles 
Handwerk muss ich jetzt zugestehen, was als gewöhnli-
cher Zuschauer in dem Ausmass kaum erkennbar ist.

Als stolzer Torcedor startete ich den frühen Abend die-
ses grossartigen Anlasses angemessen mit einer La 
 Capitana Gigantes. Eine Pracht fürs Auge, aber auch 
Hochgenuss für meinen Gaumen. Und meinen Kollegen 
überzeugte ich zur Wahl einer Villiger 1492 Short Per-
fecto. Als Gelegenheitsraucher war er vom Anblick der 
Short Perfecto prompt begeistert. Und ich kann es 
schon hier verraten: Zum Abschluss des Tages hat er 
sich gleich nochmals eine genehmigt.

Wir schlenderten durchs Gelände und liessen uns bei 
den zahlreichen Vertretern der Genusswelt verwöhnen. 
Feine Spirituosen, edle Tabake – sogar neue Marken wie 
die rassige Total Flame mit ihrer Harley –, hochwertiges 
Zubehör und das Wesentlichste: Viele spannende Men-
schen. Es entwickelten sich bei dem gemütlichen Ambien-
te unvermeidlich anregende Gespräche und es wurden 
fortwährend begeistert Erfahrungen ausgetauscht. 
Auch eine Vielfalt an frischen Speisen für jeden Ge-
schmack wurde geboten.

Es kam, wie es kommen muss, wenn es kaum schöner 
sein kann: Die Zeit raste an einem vorbei. Die Villiger- 
Piazza erschien nun lieblich und warm ausgeleuchtet, 
gerade richtig, um den Abend ausklingen zu lassen. Mit 
einer San‘Doro Colorado verabschiedete ich mich vor-
erst – fast etwas wehmütig – von meinen Villiger-Freun-
den. Zufrieden freue ich mich auf das Wiedersehen am 
19. November 2016 in Zürich, wenn es heisst: Villiger 
Celebration goes World of Brazil.»

Rocky Patel mit Christoph Widmer.

Christoph Widmer als stolzer Torcedor.

Zigarrenrollerin Maria führt Christoph Widmer in ihr Hand-
werk ein.
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Wild

Schon seit Jahrtausenden geht der Mensch 
auf die Jagd, bringt Fleisch für das leibliche 
Wohl nach Hause. Inzwischen dient die Jagd 
aber nicht mehr nur dem Genuss, sondern 
schlicht und einfach auch dem Natur- und 
Tierschutz. Vieles ist geregelt. So ist bei-
spielsweise nur einer begrenzten Anzahl Per-
sonen die Jagd überhaupt erlaubt. Auch ist 
vorgegeben, wie viele Tiere geschossen wer-
den dürfen. Und wann. Denn für die meisten 
Tiere gelten ab Januar Schonzeiten, die erst 
zwischen Juli und September wieder enden.

Nach der Schonzeit beginnt die Jagdzeit – 
und die Wildsaison. Scheinbar die ganze 
Schweiz freut sich im Herbst auf frisches 
Wild. Landauf, landab servieren Restaurants 
Wildgerichte, Detailhändler platzieren das 
Wildfleisch besonders prominent. Gut so, das 
gejagte Wild soll ja nicht verschwendet wer-
den. Einziger Haken an der ganzen Sache: Der 
Grossteil des servierten und verkauften Wild-
fleisches stammt gar nicht aus der Schweiz. 
So romantisch die Vorstellung auch klingt.

Fast 3'000 Tonnen Wildfleisch wurden 
2014 importiert, während etwas mehr als 
1'300 Tonnen aus inländischer Produktion 
stammt. Dies zeigen die Zahlen der Bran-
chenorganisation Proviande. Gegenüber dem 
SRF-Konsumentenmagazin Espresso begrün-
dete Peter Schneider von Proviande den 
grossen Import mit der extrem grossen Nach-
frage innert kürzester Zeit: «Die Wildsaison 
in der Schweiz ist extrem kurz. Eigentlich 
konzentriert sich der Wildkonsum aus-
schliesslich auf den Oktober – in dieser Zeit 
ist es unmöglich, die Nachfrage nach Wild 
mit Schweizer Fleisch zu decken.»

Man könnte also sagen: Die Wildzeit ist hier-
zulande inzwischen so beliebt, dass das An-
gebot gar nicht mehr ausreicht. Über ein hal-
bes Kilo Wildfleisch isst jeder Schweizer 
durchschnittlich pro Jahr. Auch die rund 800 
Wild-Gehege, die es in der Schweiz gibt, ver-
mögen die zu grosse Nachfrage kaum zu de-
cken. So stammen nur drei bis vier Prozent 
des Schweizer Hirschfleisches aus solchen 
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Schweizer Wild: Ein Mythos?
Es ist Wildzeit! Die Jagdsaison ist eröffnet und in unzähligen 
Schweizer Restaurants werden wieder Hirschpfeffer und Rehschnitzel 
serviert. Aber stammt das servierte Wild auch wirklich aus der 
Schweizer Jagd? Und: Spielt das überhaupt eine Rolle?

Das Schweizer Print-Magazin für Genussmenschen
«Drinks Tabak and More» richtet sich an alle, die zwischendurch auch einmal zurücklehnen und geniessen: Tabak-Konsumenten, Wein- und 
Spirituosen-Liebhaber, Food Enthusiasten, Gäste von Restaurants und Hotels, Bars, Raucher-Lounges usw. 

Nebst Reportagen, Interviews und Berichten aus der Welt der Getränke und des Tabaks fi nden sich auch Fine-Food-Genussprodukte wie spezieller 
Schweizer Käse, Schokoladenprodukte,  Kaff ee-/Tee-Spezialitäten, Fleisch, Cocktails, Champagner oder Wein und Spirituosen im Magazin. Alles 
in allem soll «Drinks Tabak and More» für den Leser und die Leserin eine kleine Insel der Erholung und des Genusses sein. 

Erscheinungsdaten

28. März 2017 Ausgabe 2/17
(Special Whiskymesse Luzern – 
Auflage 10 000 Ex.)

15. April 2017 Ausgabe 3/17
(Special: Gin & Rum Festival Luzern – 
Auflage 6000 Ex.)

15. Mai 2017 Ausgabe 4/17
(Special: Craft Beer)

15. Juni 2017 Ausgabe 5/17

Anfang August 2017 Ausgabe 6/17
(Special: Entspannung & Genuss)

15. Sept. 2017 Ausgabe 7/17

15. Okt. 2017 Ausgabe 8/17
(Special: Schweizer Weine)

15. Nov. 2017 Ausgabe 9/17
(Special: Champagner & Co)

15. Dez. 2017 Ausgabe 10/17

Magazin
• Format 190 x 240 mm, 4-farbig
• Erscheint 10 x pro Jahr, jeweils am 15. des Monats (Doppelnummer: Januar / Februar, Juli /August)
• Inserateschluss immer 10 Tage vor Erscheinungstermin
• Aufl age: 4000 Exemplare

Inhalt
•  Genuss-Themen wie Wein, Spirituosen, Tabak oder exklusive Lebensmittel
• Vorstellung Genuss-Orte
•  Verzeichnis Restaurants mit Fumoir und Tabakfachgeschäft e
• Verzeichnis Spirituosengeschäft e und Getränkehändler
• Bezugsquellenverzeichnis

Distribution
• Abonnenten • 180 Kioske (SKIV)    • Raucher-Lounges
• Restaurants & Hotels • Tankstellenshops •  Tabak-, Wein- und Spirituosen-Fachgeschäft e

Online
• drinks-and-more.ch

Abo-Preis
• Fr. 50.– pro Jahr

Inserateverkauf
Fernando Palencias, OM oficina marketing GmbH, Fon 079 332 82 65, 
fernando@om-oficinamarketing.ch
Doris Huser, Fon 079 444 05 79, doris.huser@lettrafot.ch

Herausgeber
Lettrafot, Farbhofstrasse 21, 8048 Zürich, Fon 044 242 17 75, info@lettrafot.ch

Redaktion
Michel Haefeli, Fon 076 586 86 14, info@mh-communication.ch
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Das Schweizer Genussmagazin

Kombirabatt
Buchen Sie Ihre Werbung gleichzeitig in 

unserer Printausgabe und in unserem 
Online magazin Drinks-and-more.ch und 

profi tieren Sie vom attraktiven Kombirabatt
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Frankenrabatte Inserate, PR und 
Web (ohne Verzeichnisse Print 
und Kombi Web-Print)
• �ab 	 1 500.–	 % 2.5 %
• �ab 	 3 000.–	 % 5.0 %
• �ab 	 6 000.–	 % 7.5 %
• �ab 	12 000.–	 %10.0 %
• �ab	15 000.–	 auf Anfrage

Wiederholungsrabatte
Inserate und PR (ohne Verzeich-
nisse Print und Kombi Web-Print)
• �  2 x 		  % 2.5 %
• �  3 x 		  % 5.0 %
• �  4 x 		  % 7.5 %
• �  5 x 		  %10.0 %
• �10 x 		  %20.0 %

Eintrag Verzeichnisse 
«Raucherlounges» und 
«Tabaklädeli»
Nur Print:	10 Ausgaben für � Fr. 120.–
Nur Web: 	12 Monate für � Fr. 144.–
Kombi (Print und Web): � Fr. 200.–

1/1
Seite

1/2
Seite

1/2
Seite

1/4
Seite

Sämtliche Preise verstehen sich exkl. 8 % MwSt. Weitere Werbemöglichkeiten auf Anfrage (z. B. Beilagen).

1/8 Titelseite

Tarife und Werbeformate Printausgabe

Format Format in mm Preis in Fr.

1 Seite, 4-farbig
160 x 205 oder 190 x 240

(+ 3 mm  Beschnitt)
1950.–

1⁄2 -Seite quer, 4-farbig 160 x100 1050.–
1⁄2 -Seite hoch, 4-farbig 77 x 205 1050.–
1⁄4 -Seite hoch, 4-farbig 77 x 100 550.–

2. Umschlagseite, 4-farbig 190 x 240 (+ 3 mm  Beschnitt) 1950.– + 15 %

3. Umschlagseite, 4-farbig 190 x 240 (+ 3 mm  Beschnitt) 1950.– + 10 %

4. Umschlagseite, 4-farbig 190 x 240 (+ 3 mm  Beschnitt) 1950.– + 25 %

Titelseite, 4-farbig 190 x   40 (+ 3 mm  Beschnitt) 1950.– 

Advertorial Preis in Fr.

Doppelseite, 4-farbig  
(1 Seite Bild und 1 Seite Text)

1400.– 
(1 Seite: 800.–)
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Drinks and more ist ein Onlinemagazin für alle, die innovative 
Getränke lieben und sich über die neusten Trends in diesem 
Bereich fundiert informieren wollen. Mit unseren Themen richten 
wir uns sowohl an den interessierten Genussmenschen, als auch 
an Getränkeprofi s und Mitarbeiter der Gastronomie.

Wir stellen laufend neue Produkte vor, liefern Hintergrundinfor-
mationen, berichten über Hersteller und Herstellungsverfahren, 
beleuchten neue Trends und informieren über alles Wissenswerte 
rund um das Thema Getränke. Nicht nur etablierte Marken inter-
essieren uns, sondern vor allem auch neue, innovative Produkte.

Unser Focus liegt auf der Schweiz, in der sich in den letzten Jah-
ren eine rege Szene entwickelt hat. Vor allem im Bereich Spirituo-
sen entwickeln Brenner neue, qualitativ hochstehende Produkte, 
die auch international Anerkennung fi nden. Natürlich beobachten 
wir auch die internationale Entwicklung im Getränkebereich und 
hier vor allem Deutschland und Österreich, wo fast täglich neue 
Produkte von sich reden machen.

Das Onlinemagazin für Genussmenschen
«Drinks and more» ist ein Onlinemagazin für alle, die innovative Getränke lieben und sich über die neusten Trends in diesem Bereich fundiert in-
formieren wollen. Mit unseren Themen richten wir uns sowohl an den interessierten Genussmenschen, als auch an Getränkeprofis und Mitarbeiter 
der Gastronomie. Wir stellen laufend neue Produkte vor, liefern Hintergrundinformationen, berichten über Hersteller und Herstellungsverfahren, 
beleuchten neue Trends und informieren über alles Wissenswerte rund um das Thema Getränke. Nicht nur etablierte Marken interessieren uns, 
sondern vor allem auch neue, innovative Produkte.

Nebst Reportagen, Interviews und Berichten aus der Welt der Getränke und des Tabaks finden sich auch Fine-Food-Genussprodukte wie spezieller 
Schweizer Käse, Schokoladenprodukte, Kaffee-/Tee-Spezialitäten, Fleisch, Cocktails etc. in unserem Onlinemagazin
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Das Schweizer Genussmagazin



Zielgruppe
Geschlecht
71,9 % männlich
28,1 % weiblich

Personenkreis
Endkonsumenten, Gastronomen, 
Mitarbeiter Getränkebranche

Nutzer nach Land
Schweiz 75 %
Deutschland 20 %
Österreich  5 %

Werbemittel
Advertorial

Ein Sponsored Post ist ein limitiertes, gekennzeichnetes Newselement auf 
drinks-and-more.ch. Der Artikel im Newsstream von drinks-and-more.ch und 
erreicht durch seinen redaktionellen Wert eine hohe Akzeptanz sowie Ver-
breitung in unserer Zielgruppe. Umso mehrwertiger und interessanter der 
Inhalt für die Leser ist, desto besser ist das Ergebnis für den Werbekunden.

Facts

• positiver Imagetransfer

• Integration von Bildern und Videos

• Verlinkung

• der Artikel nach Publikation dauerhaft  erreichbar

• Posting auf Facebook und Twitter

Grösse mind. 300 Wörter plus mind. 1 Bild oder Video

Text Vom Werbekunden angeliefert
 (auf Wunsch kann der Text auch durch uns erstellt werden)

Preis:  Fr. 750.00

Werbemittel:
Advertorial
Ein  Sponsored Post ist ein limitiertes, gekennzeichnetes Newselement auf drinks-and-
more.ch. Der Artikel erscheint im Newsstream  von drinks-and-more.ch und erreicht 
durch seinen redaktionellen Wert eine hohe Akzeptanz  sowie Verbreitung in unserer 
Zielgruppe. Umso mehrwertiger und interessanter der Inhalt für die Leser ist, desto 
besser  ist  das Ergebnis für den Werbekunden.

Facts:

- positiver Imagetransfer
- Integration von Bildern und Videos
- Verlinkung
- der Artikel verbleibt nach Publikation dauerhaft erreichbar
- Posting auf Facebook

Grösse   mind. 300 Wörter plus mind. 1 Bild oder Video

Text    Vom Werbekunden angeliefert 
    (auf Wunsch kann der Text auch durch uns erstellt werden)

Preis:    Fr. 650.00

Alter

40 %

30 %

20 %

10 %

0 %

55,43 % aller Sitzungen

18–24 25–34 35–44 45–54 55–64 65+



Bannerwerbung
Topbanner 728 x 90 Pixel
Oben im Header neben Logo Tabak, Drinks-and-more.ch
Preis/Monat: Fr. 1350.00

Under Nav Banner 1000 x 240 Pixel
Erscheint unterhalb der Navigation
Preis/Monat: Fr. 1550.00

Banner auf Artikelseiten oben 468 x 60 Pixel
Erscheint auf jeder Artikelseite oberhalb des Artikels
Preis/Monat: Fr. 750.00

Banner auf Artikelseiten unten 468 x 60 Pixel
Erscheint auf jeder Artikelseite unterhalb des Artikels
Preis/Monat: Fr. 550.00

Banner Sidebar 300 x 600 Pixel
Erscheint in der rechten Sidebar
Preis/Monat: Fr. 850.00

Banner Sidebar 300 x 250 Pixel
Erscheint in der rechten Sidebar
Preis/Monat: Fr. 650.00

Banner Sidebar 125 x 125 Pixel
Erscheint in der rechten Sidebar
Preis/Monat: Fr. 350.00

Background Banner 160 x 600 Pixel
Erscheinen links und rechts des Inhaltsblockes
Preis/Monat: Fr. 800.00

Banner im wöchentlichen Newsletter 728 x 90 Pixel
1050 Abonnenten
Preis pro Aussand: Fr. 350.00

Preise gelten, wenn der Werbebanner vom Kunden angeliefert wird. 
Bannererstellung auf Anfrage. Alle Banner werden selbstverständlich auf 
die von Ihnen gewünschte Webseite verlinkt.

Rabatte:

Bannerlaufzeit 3 Monate  5 % (Sujetwechsel möglich)
Bannerlaufzeit 6 Monate 10 % (Sujetwechsel möglich)

Inserateverkauf
OM oficina marketing GmbH
Fernando Palencias
Fon 079 332 82 65 
fernando@om-oficinamarketing.ch

Redaktion
drinks-and-more.ch
Michel Haefeli
Seestrasse 142
CH-8820 Wädenswil

Fon 076 586 86 14
info@drinks-and-more.ch


